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Paris – die Stadt der Träume 
      und ihre Herausforderungen

In diesem Themenheft werden die spannendsten 
Facetten des modernen, urbanen Paris gezeigt.  
Highlights und Herausforderungen der Metropole 
werden an verschiedenen Beispielen erläutert.  
Neben atemberaubenden Modenschauen und wun­
dervollen Parks geht dieses Heft auch auf Obdach­
losigkeit, Barrierefreiheit und die Probleme durch 

TexteZoom sur Paris   • Une capitale qui fait rêver

1  SCRUTER  unter die Lupe nehmen, h.: 
suchen nach, die Augen offen halten nach – 
inédit beispiellos, neuartig – tractation (f.) 
h.: Vorbereitung
2 – 3  déployer zeigen – nef (f.) (Kirchen-)
Schiff, h.: Gebäudeinneres, Ausstellungshal-

le – nouer knüpfen, h.: eingehen – mécène 
(m./f.) Mäzen/in, Förderer/-in – éphémère 
temporär – jouir de profitieren von
4 – 5  classé unter Denkmalschutz – nui-
sance (f.) Beeinträchtigung, Unannehm-
lichkeit – brut h.: nüchtern – malléable h.: 

anpassbar, ausbaufähig – dédié speziell da-
für vorgesehen
6 – 7  en amont im Voraus – hormis bis auf – 
être sollicité angefragt werden – regardant 
pingelig

Lors de la Fashion Week de Paris en octobre 2020, la 
maison Chanel a présenté sa collection printemps-été 2021 
sous la coupole du Grand Palais. |  Photo : Getty Images/
Stéphane Cardinale - Corbis

1  À CHAQUE  Fashion Week, le monde de la mode scrute 
le défilé le plus inventif, le plus fou, le plus chic. Cette se-
maine encore [du 17 au 22 janvier 2023], alors que se tient 
celle de Paris, il faut marquer les esprits avec sa collection, 
mais aussi avec une scénographie et un décor inédits. Avant 
les images et les vingt minutes que dure un défilé, des mois 
de tractation. Les lieux sont choisis en fonction de l’esthé-
tique du défilé, mais aussi en fonction de la rareté. Un jeu où 
chacun veut avoir la meilleure place.
2  « Les maisons de couture déploient pas mal de génie dans 
leur scénographie, mais elles sont toujours à la recherche de 
nouveaux lieux. (…) Une fois que la maison a choisi un site, 
nous discutons toujours avec la préfecture de police pour 
voir s’il est adapté. Tous les musées ne peuvent pas accueillir 
un défilé. La nef du Petit Palais est, par exemple, exclue, car 
les statuettes très fragiles qui y sont présentes sont indépla-
çables », décrit Nicolas Delarue, conseiller en communica-
tion de la Fédération de la haute couture et de la mode. (…)
3   Certaines maisons ont noué des partenariats avec des 
lieux prestigieux. C’est le cas de Chanel au Grand Palais. La 
maison de couture est ainsi mécène exclusif de sa restaura-
tion, à hauteur de 25 millions d’euros. Pendant les travaux, 
le défilé prend place au Grand Palais éphémère. Louis Vuit-
ton (…) jouit d’un partenariat avec le Louvre. Et depuis une 
dizaine d’années, Dior a posé son matériel de couture dans 
les jardins du musée Rodin (VIIe), où la maison installe une 
construction monumentale.

4  « Nous sommes un établissement classé, donc, à chaque 
fois, nous soumettons le projet des artistes aux architectes 
des Bâtiments de France. Forcément, cela entraîne quelques 
nuisances pour les visiteurs puisque l’installation de la 
structure prend près d’un mois. Mais depuis plusieurs an-
nées, nous l’ouvrons ensuite au public pendant une semaine 
après le défilé », précise Hugues Herpin, chef du service des 
affaires stratégiques et évènementielles du musée Rodin. 
(…)
5   Au Palais de Tokyo, un lieu où les fans sont sûrs d’aper-
cevoir des créateurs et des stars pendant la Fashion Week, 
on accueille près d’une cinquantaine de défilés par an. « Le 
bâtiment est très brut et, du coup, très malléable. Les ré-
novations de 2002 et 2012 ont été pensées pour pouvoir ac-
cueillir des défilés. D’une Fashion Week à une autre, il n’y 
a pas de temps mort. Les maisons nous choisissent pour la 
localisation, le côté emblématique du lieu et le lien fort fait 
avec la création. Nous avons même une équipe dédiée », ra-
conte Fabienne Benainous, responsable des privatisations. 
À côté des grandes maisons, le Palais de Tokyo se donne 
pour mission d’accueillir des jeunes créateurs.
6   Dans un secteur où les réservations se font parfois à la 
dernière minute, les grands créateurs s’organisent plusieurs 
mois en amont. Hormis les partenariats de longue date, c’est 
souvent le premier arrivé, le premier servi. À chaque saison, 
le Carreau du Temple accueille par exemple une grande 
maison de prêt-à-porter et une maison de haute couture. 
Après sa rénovation en 2014, le site a signé une exclusivité 
avec la maison Yves Saint Laurent pendant deux ans, avant 
de s’ouvrir à d’autres. (…)
7  Autre classique des couturiers, le Palais Garnier est sol-
licité très régulièrement. « Nous restons un théâtre en pre-
mier lieu, donc il faut que le show fonctionne avec ce qu’il 
se passe dans la salle de spectacle. Notre première exigence, 
c’est donc la compatibilité du défilé avec nos propres acti-
vités. Nous sommes très regardants sur l’horaire du défilé 
et le temps de montage, par exemple. L’avantage d’un lieu 
comme le Palais Garnier, c’est qu’il se suffit à lui-même en 
termes de décor », confie Marie Hoffmann, responsable de 
location des espaces publics pour l’Opéra de Paris. (…)

Estelle Dautry et Clémence Bauduin 
24-1-2023 © leparisien.fr

Paris, décor extraordinaire 
des défilés de mode

Paris, c’est le Graal des créateurs  
de mode. Tout l’écosystème est présent  

plusieurs fois par an.
Nicolas Delarue, conseiller en communication  

de la Fédération de la haute couture et de la mode  
(leparisien.fr, 24.01.2023)
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exercicesZoom sur Paris  • Une capitale qui fait rêver

Pendant la lecture

5. Survolez une première fois l’article de la page 6.

a) Notez des informations que vous trouvez intéressantes, étonnantes, impressionnantes, …

• Je trouve intéressant que  .

• Il me semble étonnant que  .

• C’est impressionnant que  .

•  .

b)  À deux, présentez-vous vos réponses.

6. Lisez maintenant l’article de manière plus approfondie. Cochez la bonne réponse ou 
complétez.

a) Les maisons de couture choisissent les lieux de leurs défilés en partie en fonction…

A      des coûts.             B      du style de défilé.                C      de l’accessibilité du site.

b) Lors du choix d’un lieu, il faut s’assurer…

A   qu’il est en mesure de recevoir un défilé.
B    qu’il est accessible à tout le monde.
C    qu’il pourra remplir ses fonctions habituelles pendant le défilé.

c) La maison de couture… 

…Chanel collabore avec  .

…Louis Vuitton collabore avec  .

…Dior collabore avec  .

d) Avant la Fashion Week, les visiteurs du musée Rodin doivent s’attendre à… 

 .

e) Citez des avantages du Palais de Tokyo comme lieu d’accueil de défilés.

f) Les grands créateurs réservent les lieux de leurs défilés…

A    au dernier moment.           B      des mois avant.           C      des années avant.

g) Les défilés qui ont lieu au Palais Garnier doivent…

 .

B1 – C1

•	Original Pressetexte mit Trainingseinheiten inklusive Lösungen  
für den Französischunterricht

•	Niveau B1 – C1

•	Materialvielfalt: Videos, Podcasts, Redemittel, Glossar und Landkarten
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den Klimawandel ein. Eine Besonderheit von  
Zoom sur Paris ist die große Materialvielfalt aus 
Pressetexten, Videos, Hördokumenten und Landkar­
ten. Trainingseinheiten inkl. Lösungen, Glossar und 
Redemitteln festigen das Verständnis und bereiten 
gezielt auf Prüfungen im Fach Französisch vor. 

Erscheint am 15. Februar 2024
9 783796 111822

Zoom sur Paris
Themenheft in französischer Sprache 
56 Seiten, Softcover, DIN A4
¤ 16,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1182-2



bestseller Englisch	 Trainingshefte
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                  Schreibtraining
      Englischabitur

In diesem Trainingsheft werden die Zieltextformate 
für das Englischabitur ausführlich anhand von 
Abiturthemen im Fach Englisch trainiert. Im Fokus 
stehen dabei folgende Textformate und Themen   
•  Letter to the editor: The American Dream
•  Mediation: Importance of Shakespeare
•  Summary: The UK and Commonwealth
•  Debate statement: Science and Technology

B2 – C1

•	Niveau B2 – C1

•	Zieltextformate Englischabitur: written comment, summary,  
written interview, letter to the editor, newspaper article, cartoon 
analysis, e-mail, debate statement, mediation

•	Schreibtraining mit aktuellem Material

•  Newspaper article: Postcolonialism – Nigeria
•  Cartoon analysis: Utopia and Dystopia
•  Written comment: Globalisation
•  Written interview: Focus on Media
Fact files, Guidelines und Useful phrases 
unterstützen Schülerinnen und Schüler beim 
Schreiben dieser anspruchsvollen Textformate.  
Ein Lösungsteil rundet das Angebot ab.

Bereits in der Reihe erschienen:

9 783796 111815

Comment & Co. – Summarizing Information  
and Forming Opinions
52 Seiten, DIN A4, Softcover, erschienen 01.09.2023
¤ 16,90
ISBN 978-3-7961-1181-5

A2 – B2

Cartoon & Co.
40 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 14,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1062-7

Charts & Co.
72 Seiten, DIN A4, Softcover 
¤ 16,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1073-3

A2 – B2

4 © 2021 Carl Ed. Schünemann KG · Alle Rechte vorbehalten.

GUIDELINES FOR WRITING A COMMENT!
A written comment usually consists of four parts: 

Preparation: Collect information/arguments on the topic, make a 
list (key words), structure your arguments

Introduction: introductory sentence, make your reader curious/
interested, give background information on your topic; outline the 
importance of your topic and why it is controversial to discuss

Main part: use topic sentences to introduce every new paragraph, 
present arguments and facts in favour of and against, give  
examples/facts/explanations, use paragraphs to structure your text

Conclusion: Sum up the major arguments, state opinion, give  
a final comment

To write a good comment make 
sure that you …

—  stick to present tense.

—  use one paragraph for each 
argument mentioned.

—  give reasons/arguments to 
state your opinion.

—  give a view on both sides of the 
topic (pros and cons).

ABITURTHEMA: GLOBALISATION

A comment …

— is used to express /state personal opinion.

— focuses on a (controversial) topic.

— discusses pros and cons (advantages and disadvantages) of a topic /issue.

— has a specific structure (introduction, main part with pros and cons, conclusion)

— uses personal opinion, facts and examples.

FACT FILE – WHAT IS A COMMENT?!

comment – useful words and phrases

introduction In the following I would like to discuss …
The article/documentary … by … deals with a controversial topic because …
I would like to talk about the pros and cons of …
Recently there was a discussion about …
To focus on the topic … it is interesting to weigh up the pros and cons …
Some people/experts say/state that …
In my opinion … is a highly controversial topic because …

main part My personal view on … is …
In my opinion …
On the one hand…on the other hand …
The first/next/following argument is/clearly shows …
In addition, we can say …
As a matter of fact …

personal 
conclusion

Finally, …  I would recommend …
In the end I would like to sum up …  Therefore I think …
I a nutshell, …  My conclusion …
A possible consequence might be … To consider all important things …

WRITTEN COMMENT

© 2021 Carl Ed. Schünemann KG · Alle Rechte vorbehalten.

Written comment

5

Task 
  Read the following newspaper article and comment on the effects of urban greening as 

an effective way to reduce global warming.

By Waseem Mohamed

1  URBAN GREENING  initiatives such as planting street 
trees, rainwater gardens, and de-paving can help mitigate 
the impacts of urban heating due to the climate crisis and 
urban expansion, according to a study that has found cities 
have been warming by 0.5°C a decade on average.
2  Scientists at Nanjing and Yale Universities analysed satel-
lite data from across 2,000 cities and compared surface tem-
perature readings between cities and rural areas from 2002 
to 2021.
3  The study found on average that cities are warming by a 
rate of 0.56°C a decade during the day and 0.43°C a decade 
at night. In comparison, rural areas are warming by 0.4°C a 
decade during the day and 0.37°C a decade at night, which 
means urban areas are on average warming 29% more quick-
ly than rural areas.
4  The scientists found a link between a city’s size and the 
rate of urban warming, with megacities warming on average 
by 0.69°C a decade during the day, compared with 0.41°C a 
decade during the day in smaller cities.
5  There were also disparities in the rates of urban heating 
between continents, with cities in Asia – the continent with 
the most megacities – warming most rapidly during the day 
and night. Cities in Europe were found to be warming the 
least during the day, while cities in Oceania were warming 
the least at night.
6  In about 90% of the cities surveyed, scientists found the 
climate crisis is the greatest contributor to urban warming, 
with about 0.3°C of heating a decade attributed to human-in-
duced climate change on average. However, scientists noted 
that urban expansion can also influence urban heating – in 
parts of China and India, rapid urbanisation is contributing 
to about 0.23°C of urban warming a decade.
7  But urban greening schemes such as tree planting, in 
which exposed land surfaces are replaced with natural vege-
tation, can help reduce the rate of urban warming by produc-
ing a cooling effect particularly at night, by capturing some 

Urban greening can reduce impact  
of global heating in cities, finds study
CLIMATE CRISIS Planting trees, 
rainwater gardens and de-paving can 
mitigate effects of climate crisis,  
according to analysis of 2,000 cities.

of the surrounding surface heat for storage, according to the 
report.
8  In Europe, urban greening has been found to offset the 
rate of urban warming by 0.13°C a decade on average. Like-
wise in Chicago, an urban greening scheme to increase tree 
coverage after a heatwave in 1995 has helped to decrease the 
rate of urban warming by about 0.084°C a decade.
9  The authors of the study published in the journal Com-
munications Earth & Environment have urged policymakers 
to consider using urban greening schemes to reduce urban 
warming, calling it an effective strategy that can reduce the 
impact of the “urban heat island” phenomenon, hence reduc-
ing the risk of exposure to future heatwaves that are much 
more likely to impact cities.
10  Jon Burke, the climate change manager at Gloucester-
shire council, suggested a number of greening initiatives 
such as rainwater gardens that can make a real difference to 
urban heating. He said vegetation had “a big role to play in 
moderating all the types of urban heating” and could bring 
additional social benefits such as “reduced crime and pre-
scriptions for antidepressants”.
12  UK urban leaders should have taken green infrastruc-
ture investment more seriously a decade ago, he said, add-
ing that at present “there isn’t one urban area within the UK 
with average canopy street cover above 40%”, which is the 
minimum amount of cover needed for a cooling effect to take 
place.
13  Burke said leaders needed to “initiate an urgent race” to 
prevent further damage from heatwaves and floods in cities, 
adding that there were few better investments a city could 
make in the health and security of its residents than urban 
greening.
14  Grahame Madge, a Met Office spokesperson, said the or-
ganisation’s “high-resolution projections” are helping local 
authorities to better understand the impact of extreme heat 
in cities.
15  He said: “The Met Office has been working with a number 
of local authorities to help inform their heat resilience strate-
gies and planning. When they combine this information with 
their own mapping they gain a far clearer picture of where 
the areas of greatest risk are across the city … this ability to 
know where to focus effort is extremely important.”

Thu, 29 Sep 2022 © 2022 Guardian News and Media Ltd

de-paving  Entsiegelung — rural ländlich — megacity Metropole; Millionenstadt — 
Oceania Ozeanien — urbanisation Verstädterung — prescriptions for antidepressants 
Rezepte für Medikamente gegen Depressionen 
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Grammatiktraining 
     Deutsch als Fremdsprache
Das Bett – die Betten, aber das Brett – die Bretter, 
das Mädchen, aber die Tochter … 

An diesen wenigen Beispielen sieht man bereits,  
dass die deutsche Sprache es in sich hat und Lernende 
gut daran tun, von Beginn an Nomen mit Artikelwort 
und Pluralform zu lernen. Denn oft gibt es leider 
keine Regel, man muss es einfach lernen. Dieses 
kleine Trainingsheft übt abwechslungsreich, anschau­

4

GRAMMATIK – NOMEN UND ARTIKELWÖRTERG

© 2022 Carl Ed. Schünemann KG . Alle Rechte vorbehalten

1 |   Genus und Artikelwörter

  Nomen haben ein Genus (= Geschlecht): maskulin (männlich), feminin (weiblich) 
und neutrum (sächlich). Man teilt Nomen in diese Gruppen oder Klassen ein:

Das biologische oder natürliche Geschlecht
Die Artikelwörter bei Personengruppen orientieren sich am biologischen bzw.  
natürlichen Geschlecht (maskulin – feminin):

der Mann – die Frau der Neffe – die Nichte
der Vater – die Mutter der Cousin – die Cousine
der Sohn – die Tochter der Opa – die Oma
der Bruder – die Schwester der Enkel – die Enkelin
der Onkel – die Tante der Schwager – die Schwägerin

Allerdings gibt es Ausnahmen. Folgende Personen haben ein sächliches Artikelwort:

das Mädchen, das Kind, das Baby

Eigennamen von Personen und Ländern 

Sie werden in der Regel ohne Artikelwort (= Nullartikel) genannt:

Personen: Julia, Anna, Sebastian, David usw.

Hinweis regional: In manchen Gegenden von Deutschland  
sagen die Personen auch das Artikelwort, wenn sie sich vorstellen:

Ich bin die Anne. – Ich bin der David.

Normalerweise gilt aber Hochdeutsch ohne Artikelwort: 
 
Ich bin Anne. – Ich bin David.

Länder:
Deutschland, Österreich, Frankreich, Italien, Schweden, Großbritannien, Spanien, 
Portugal, Griechenland, Syrien, Afghanistan, Brasilien, Indien, Australien, Afrika …

Länder mit Artikelwort:
die Schweiz, die Türkei, die USA, die Ukraine, der Iran, der Irak, der Libanon,  
die Vereinigten Arabischen Emirate, die Niederlande 

5© 2022 Carl Ed. Schünemann KG . Alle Rechte vorbehalten

1  |  Genus und Ar tikelwör te r

Nationalitäten:
Die maskuline Form endet entweder auf –e oder auf –er.  
Die feminine Form endet auf –in. Es gibt aber eine Ausnahme:

maskulin feminin

der Deutsche die Deutsche (!)

der Franzose die Französin

der Schwede die Schwedin

1  Nomen mit Endung. Ordnen Sie die Wortanfänge der richtigen Endung zu.  
Ergänzen Sie auch das Artikelwort.

Freund • Praktik • Schätz • Aut • Gesund • Zeit • Comput •  
Präsid • Hobb • Autom • Lieb • Lieb • Informat • Optim • Bröt • Dat •  

Journal • Bücher • Traurig • Buchstab • Firm • Pädag 

a) -ant:   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  l) -o:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

b) -at:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  m) -um:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

c) -ent:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  n) -y:   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

d) -er:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  o) -a:   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

e) -ling:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  p) -e:   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

f) -ismus:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  q) -ei:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

g) -ist:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  r) -ion:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

h) -oge:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  s) -heit:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

i) -e:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  t) -keit:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

j) -chen:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  u) -schaft:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

k) -lein:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  v) -ung:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

der Praktikant

A1

•	Niveau A1 – B1

•	Ideal zur Prüfungsvorbereitung: Zertifikat Deutsch/telc Deutsch, 
Goethe-/ÖSD-Zertifikate

•	Für Lernende zum Üben, Wiederholen und Vertiefen

lich und kontextualisiert das Grammatikthema 
Nomen und Artikelwörter und setzt dabei folgende 
Schwerpunkte:
•	 Genus, Numerus und Kasus
•	 Artikelwörter
•	 Wortbildung
Das Material bereitet ebenfalls auf Prüfungen  
wie z.B. Zertifikat Deutsch/telc Deutsch und 
Goethe-/ÖSD-Zertifikat vor.

A1 – B1

Grammatik –  
Nomen und Artikelwörter
64 Seiten, DIN A5, Softcover,
erschienen  01.11.2023
¤ 12,90
ISBN 978-3-7961-1187-7

Grammatik – 
Präpositionen
76 Seiten, DIN A5, Softcover 
¤ 11,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1065-8

A1 – B1

9 783796 111662

Grammatik – Konjunktiv I und II
64 Seiten, DIN A5, Softcover 
¤ 12,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1166-2

A2 – B2

Grammatik – 
Die Deklination der Adjektive
60 Seiten, DIN A5, Softcover 
¤ 11,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1067-2

A2 – B1

Diagramme verstehen  
und beschreiben
48 Seiten, DIN A4, Softcover 
¤ 14,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1072-6

B2 – C1
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Abiturwortschatz Englisch
3. überarbeitete Auflage
200 Seiten, DIN A5, Softcover · ¤ 14,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1151-8

B1 – C2

Bestseller

Abiturwortschatz Französisch
272 Seiten, DIN A5, Softcover 
¤ 14,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1049-8

B2– C1

Jetzt loslernen mit 
        unseren Wortschatztrainern!

Bestseller

9 783796 111518

Die Nr.1 unter den Vokabeltrainern.

Vokabeltrainer-App ¤ 9,99 • www.phase6.de/sprachzeitungen

Für Lernendebacklist

Lernwortschatz Englisch
136 Seiten, DIN A5, Softcover  
¤ 12,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1060-3

A2 – B1

Abiturwortschatz Spanisch
176 Seiten, DIN A5, Softcover 
¤ 12,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1066-5

B1 – C1

MSA

 �| �Illustration: Pixabay

Themenheftebacklist englisch

•	�Niveau B2 – C2, gymnasiale 

Oberstufe, Abiturniveau

•	�Original Pressetexte aus britischen 
und US-amerikanischen Medien

•	Materialvielfalt: aktuelle 
Pressetexte, Videos, Podcasts, 
Infografiken 

Special World and Press:
Black Lives Matter
56 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 16,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1077-1

B2 – C2

Special World and Press:  
Climate Change
64 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 18,90
ISBN 978-3-7961-1179-2

B2 – C2

Special World and Press: Brexit
48 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 14,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1068-9

B2 – C2

Englisch für die 
       Oberstufe /
Sekundarstufe II

9 783796 111792
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     Englisch für die
Mittelstufe / Sekundarstufe I

•	�Pressetexte mit Übungen zu Lehrplanthemen

•	Skilltraining Reading – Listening – Speaking – Writing 

•	Materialvielfalt: Sachtexte, Videos, Podcasts, 
Infografiken, Online-Übungen

Extra: Young people in the UK and the US
128 Seiten, DIN A4, Softcover · ¤ 22,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1061-0

A2 – B1

Extra: African Americans –
Politics and Society
40 Seiten, DIN A4, Softcover · ¤ 16,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1180-8

B1 – B1+

9 783796 111808

Extra: African Americans – 
Civil Rights Movement
44 Seiten, DIN A4, Softcover · ¤ 16,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1165-5

9 783796 111655

A2 – B1

Extra: Ireland and Scotland
88 Seiten, DIN A4, Softcover · ¤ 21,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1074-0

A2 – B2

•	�Niveau B2 – C2, gymnasiale 

Oberstufe, Abiturniveau

•	�Original Pressetexte aus britischen 
und US-amerikanischen Medien

•	Materialvielfalt: aktuelle 
Pressetexte, Videos, Podcasts, 
Infografiken 

9 783796 111648

Extra: The United Kingdom – 
Monarchy
48 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 16,90
ISBN 978-3-7961-1164-8

B2 – C2

Extra: The United Kingdom – 
The Political System
44 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 16,90
ISBN 978-3-7961-1154-9

B2 – C2

Extra: The American Political System
116 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 24,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1063-4

B2 – C2

Englisch für die 
       Oberstufe /
Sekundarstufe II
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                  Lektüren & Co.
        für den AnfangsunterrichtBlinker – unser Bestseller 

Erstlektüre Training und Erstlektürebacklist englisch

9 783796 111860

Blinker – The Story of a Little Dog
52 Seiten, DIN A5, Softcover
¤ 8,– [D]
ISBN 978-3-7961-1186-0

Bestseller!

A1

Blinker: Workbook
48 Seiten, DIN A4, Softcover, 
¤ 6,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1152-5

A1

Bubbles – The Story of a Little Cat
56 Seiten, DIN A5, Softcover
¤ 6,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1071-9

A1

A1

Blinker: Teacher’s Book
75 Seiten, DIN A4, PDF
¤ 15,– [D]
ISBN 978-3-7961-1153-2

l e h r e r m a t e r i a l
• Die Sprachzeitung •

Intensives und gezieltes Schreibtraining für Infografiken 
und Diagramme im Englischunterricht

· Niveau A2 — B2 / Sekundarstufen I und II

· Binnendifferenzierung: Üben in mehreren Schwierigkeitsgraden

· Beispiellösungen und Redemittel

$ 16,90 [D]
978-3-7961-1152-5

B
L
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N
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R
Te

a
ch

er
s’

s 
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o
o

k

B L I N K E R
Teacher’s Book

Nur direkt beim Verlag erhältlich!
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         Sprachen für
                  Leib und Seele

Chanson, rap & Co
Themenheft in französischer Sprache
116 Seiten, DIN A4, Softcover 
¤ 24,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1075-7

B1 – B2

Español de cine
Themenheft in spanischer Sprache
112 Seiten, DIN A4, Softcover 
¤ 24,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1076-4

B1 – C2

Español sabroso 
64 Seiten, DIN A4, Softcover 
¤ 8,90 [D] 
ISBN 978-3-96047-018-2

B2 – C2B2 – C2B2 – C2

backlist erstlektüre Für Eltern und Kinder

     Komm, 
         wir lernen
     Sprachen!

• �Englisch, Französisch und Spanisch 
für die Kleinsten 

• Humorvolle Illustrationen

• Niveau A1

Mon premier livre en 
français
18 Seiten, Pappbilderbuch
¤ 9,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1117-4

Mon premier livre en français – 
Les animaux
18 Seiten, Pappbilderbuch, 15 × 15 cm  
¤ 9,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1118-1

My first English book
18 Seiten, Pappbilderbuch, 15 × 15 cm
¤ 9,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1069-6

My first English book – 
Animals
18 Seiten, Pappbilderbuch
¤ 9,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1070-2 Mi primer libro  

de español
18 Seiten, Pappbilderbuch
¤ 9,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1078-8

Mi primer libro  
de español – Animales
18 Seiten, Pappbilderbuch
¤ 9,90 [D]
ISBN 978-3-7961-1079-5À table 2

64 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 9,90 [D] 
ISBN 978-3-96047-045-8

À table
64 Seiten, DIN A4, Softcover
¤ 8,90 [D] 
ISBN 978-3-944552-27-9
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